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Fast jeder Zweite zieht Kauf eines E-Modells in Erwagung / Umweltschutz
wichtigstes Kriterium / Tesla mit Glamour, Toyota mit besten Marktaussichten

Mudnchen, 19. Dezember 2019. Auch wenn man sie noch selten im StraBenbild sieht: Die Zukunft
des Automobils scheint im Elektroantrieb zu liegen. Das zeigt eine aktuelle Umfrage unter den
Nutzern des europaweit groBten Online-Automarkts. Demnach zieht knapp jeder zweite
AutoScout24-Nutzer, der plant, sich in den kommenden sechs Monaten ein Auto zu kaufen, die
Anschaffung eines Elektro- oder Hybridautos in Erwagung. Als Grund geben die Befragten in
erster Linie Umweltschutz, Energie-Effizienz aber auch Kostenersparung an. Gegen den Kauf
sprechen Reichweiten, die hohen Preise und die mangelnde Lade-Infrastruktur. Vor allem in
Grof3stadten sind die Stromer beliebt.

Insgesamt 1.097 Nutzer hat AutoScout24 zum Thema E-Autos befragt. Demnach geben 44 Prozent der
Befragten mit Kaufabsicht an, den Erwerb eines E-Autos oder eines Hybrids in Erwagung zu ziehen. Vor
allem bei Stadtbewohnern ist der Antrieb gefragt: FUr 52 Prozent derjenigen, die in oder in der Nahe
einer grollen Metropole wohnen, ist ein E- oder Hybrid-Modell attraktiv. ,Dass gerade Stadter den
Elektro- und Hybridantrieben positiv gegentberstehen, ist verstandlich”, sagt Jochen Kurz, Director
Product bei AutoScout24. ,Die neuen Antriebe eignen sich vor allem fur kirzere Strecken - im
Stadtverkehr kann durch Rekuperation zudem Energie zurickgewonnen werden, sodass die
Reichweiten steigen.”

Umweltschutz Kaufgrund Nummer 1

Was sind die Grinde der AutoScout24-Nutzer, E- oder Hybridautos bei ihrer Kaufentscheidung in
Erwagung zu ziehen? 55 Prozent derjenigen, die offen fUr die neue Antriebstechnik sind, fuhlen sich
dem Umweltschutz verpflichtet. CO2-Reduktion ist fur 49 Prozent Anlass sich fur die E- oder
Hybridtechnik zu interessieren. Und 37 Prozent geben an, dass Energieeffizienz und Kostenersparnisse
flr sie wichtige Kriterien sind. Bei denjenigen, fir die derzeit kein Fahrzeug mit E- oder
Hybridmotorisierung in Frage kommt, sieht das Bild naturgemald anders aus: Zwei Drittel bemangeln
die geringen Reichweiten, 57 Prozent die vergleichsweise hohen Preise, ebenfalls 57 Prozent die
schlechte Lade-Infrastruktur. ,Vor allem die Lade-Infrastruktur kdnnte sich als Hemmschuh fir die
schnelle Durchsetzung des neuen Antriebs herausstellen”, warnt Jochen Kurz. ,Da sich vor allem
Stadtbewohner flr E-Autos interessieren, muss hier massiv investiert werden, denn nur die wenigsten
Stadter haben eine Garage, in der sie ihr E-Auto aufladen kénnen.”

Tesla bekannteste E-Auto-Marke

Nicht alle Hersteller werden gleichermallen vom perzipierten E-Auto-Boom profitieren. So verbinden
mit 68 Prozent die meisten AutoScout24-Nutzer Tesla mit dem Thema Elektromobilitat. Es folgen Toyota
mit 38 und BMW mit 31 Prozent. Aber sind diese drei Marken auch die Top-Brands, wenn es um einen
tatsachlichen Kauf geht? Nicht unbedingt. So ist mit 34 Prozent BeflUrwortern Toyota die relevanteste
Marke, wenn es um einen tatsachlichen Kauf geht, Volkswagen erreicht mit 26 Prozent den zweiten,
BMW kommt mit 25 Prozent auf den dritten Platz. Tesla mit 23 Prozent auf Rang funf liegt noch hinter
Audi mit 24 Prozent (siehe Tabelle).



Medieninformation AUTO

Top 10: Toyota relevanteste E-Auto-Marke
Frage: Und welche Automarke wdre fur Sie beim Kauf eines Elektro-/Hybridautos relevant?

1. | Toyota 34%
2. | Volkswagen 26%
3. | BMW 25%
4. | Audi 24%
5. | Tesla 23%
6. | Mercedes-Benz | 22%
7. | Hyundai 19%
8. | Renault 15%
9. | Kia 13%
10. | Nissan 12%

* Quelle: AutoScout24; Befragung von 1.097 Nutzern von AutoScout24 im Mai 2019; Mehrfachantworten waren moglich

Uber AutoScout24

AutoScout24 ist europaweit der groBte Online-Automarkt. Mit AutoScout24 kdnnen Nutzer Gebraucht-
sowie Neuwagen kaufen und verkaufen. Der Marktplatz inspiriert rund um das Thema Auto und hilft,
die beste Entscheidung zu treffen. Die TUV gepriifte Fahrzeug- und Preishewertung liefert wertvolle
Orientierungshilfen. So gehen Autokdufer gut informiert und kaufbereit zum Handler. Mit mehr als 26
Millionen Downloads wurde die App von AutoScout24 als beste, kundenfreundlichste App
ausgezeichnet (FOCUS-MONEY Studie ,Kundenfreundliche Apps”, Heft (15/19).

AutoScout24 gehort ebenso wie ImmobilienScout24 zur Scout24-Gruppe.
Weitere Informationen finden Sie unter www.autoscout24.de
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